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 Tujuan dari penelitian ini iadalah untuk mengidentifikasi dan menganalisis 

dampak inovasi produk terhadap keunggulan bersaing Burger.Mac. 

Kemampuan menciptakan inovasi produk merupakan sumber daya saing 

strategis yang sangat penting untuk membangun keunggulan bersaing. 
Oleh karena itu, terdapat hubungan positif yang signifikan antara inovasi 

produk dengan keunggulan bersaing. Sampel. Yang. diambil dalam. 

Penelitian. Ini. Adalah. 55 konsumen. Metode pengujian dan analisis data. 
dilakukan dengan menggunakan SPSS. Dilakukan dengan. menggunakan. 

persamaan regresi. linier. Sederhana., penelitian. Ini. menunjukkan dampak 

inovasi produk. terhadap. keunggulan. kompetitif. Akibatnya, dampak 
inovasi produk terhadap keunggulan bersaing adalah.. 51,5%.., sedangkan.. 

sisanya.. 48,5%. dipengaruhi. oleh. variabel lain. yang. tidak. diteliti dalam. 

penelitian ini.. Hasil penelitian. ini. menunjukkan bahwa inovasi. produk. 

berpengaruh. signifikan. terhadap. keunggulan. bersaing. Burger.Mac. 
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 This. study. aims. to. determine. and. analyze. the. effect. of. product. 

innovation. on. competitive. advantage. at. Burger..Mac. The ability to create 
product innovation is a very important and strategic source of 

competitiveness in building competitive advantage. So, there is a significant 

positive relationship between product innovation and competitive 
advantage. The samples taken in this study were 55 consumers. The test 

method and data analysis used SPSS. The study was conducted using a 

simple linear regression equation, this. study. shows the. effect. of. product. 

innovation. on. competitive. advantage.. With the. result that product. 
innovation. on. competitive. advantage. is 51.5%. while. the remaining. 

48.5%. is. Influenced. by. other. variables. not. examined. in. this. study.. The. 

results. of. this. study. indicate. that. product. innovation. has. a. significant. 
influence on. the. competitive. advantage. of. Burger..Mac. 

 

 

 
 
 

 

PENDAHULUAN 
Usaha. Kecil. dan. Menengah. (UKM). merupakan. kegiatan. usaha. yang. memerlukan keterampilan 

untuk melakukan pekerjaan, kecuali modal kerjanya yang relatif kecil, namun tanpa keinginan yang kuat untuk 

berusaha tentu tidak mungkin berhasil, seorang pelaku usaha harus kreatif dan Cara-cara inovatif untuk 
mensukseskan kegiatan bisnis mereka, terutama di era globalisasi saat ini, di mana pasar terus berkembang 

dan berubah secara dinamis. Tanpa pelaku usaha yang berpikir kreatif dan inovatif, para pelaku usaha tersebut 
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dipastikan akan menjadi pengusaha yang suram atau gagal. Tidak hanya perusahaan besar yang membutuhkan 

produk inovatif, namun semua pelaku bisnis perlu berinovasi. Apalagi di zaman sekarang ini dengan 

kecanggihan teknologi yang semakin meningkat, sehingga memudahkan kita untuk mengikuti trend yang ada. 
Milenial kini lebih tertarik menggunakan atau mengonsumsi produk yang diterima dengan baik oleh 

konsumen, iterutama di industri makanan. banyak yang tertarik menggunakan makanan cepat saji, karena 

waktu. pemesanan. yang. singkat., pelayanan. yang. baik., rasa., serta mutu. yang. ditawarkan. oleh. perusahaan. 
menarik. minat. konsumen. untuk. membeli.. 

Namun menggunakan adanya perubahan. gaya. hidup. serta sikap konsumsi warga  pada ikehidupan. 

sehari. hari. makin. mensugesti minat. warga  untuk. mengkonsumsi. makanan. cepat. sajii. taraf kesibukani dani  

aktivitas yg dilakukani seharii harii mengakibatkani pergeserani gayai hidupi masyarakati semakini moderni 
dengani menentukan sesuatui yangi serbai instani. Perubahani gayai hayati inii semakini dimanfaatkani sang 

perusahaani perusahaani yangi memberikan produki kuliner cepati sajii menjadi peluangi merekai untuki 

berinovasi. Salah  satu kuliner cepat saji yang paling banyak diminati ialah Burger. Burger merupakan kuliner 
yang dari berasal benuai eropai yangi dii sajikani buat sarapani ataui makani siangi, burgeri terdirii asal rotii tebali 

bundar  yangi padai belahi 2, kemudian dii masukani anekai sausi biasanyai sausi mayonaisei, seladai, keju serta 

dagingi. Bahan standar utama merupakan dagingi gilingi yangi dii cetaki bulati pipihi serta rotii. Dagingi yangi 

dii pakai hendaklahi berkualitas baiki, tanpai lemaki dani  masihi segari ataui bekui. tapi dengan seiring 
berjalannya saat banyak wirausaha burger yang mengganti dagingnya menggunakan aneka ciptaan mirip 

perkedel kentang atau jamur. menggunakan inovasi ini bisa juga dianggap burger vegetarian. Keunggulan 

Burger Perkedel ini buat menciptakan kuliner cepat saji  sehati berupai burgeri yangi menggunakani perkedel 
kentang serta jamuri sebagai pengganti daging yang biasanya dipergunakan.  menggunakan hargai yangi 

terjangkaui namuni tetapi  memilikii kualitasi mutui gizii yangi baiki. 

 

KAJIAN LITERATUR 

Wahyono pada Roring serta Soegotoi (2014:1229)i menyatakani bahwai penemuani yangi berkelanjutani 

dalami suatui perusahaani ialah kebutuhani dasari yangi padai gilirannyai akani menunjuk di terciptanyai 

keunggulani kompetitifi. Secarai konvensionali, istilahii penemuan dapati diartikani sebagaii terobosani yangi 
berkaitani menggunakan produki-produki barui. 

Bharadwaji eti ali., dalami penelitiani Sugiyartii (2016:115)i mengungkapkan bahwai keunggulani 

bersaingi ialah hasili asal implementasii  strategii yangi memanfaatkani aneka macam sumberdayai yangi 
dimilikii perusahaani. Keahliani dani  asseti yangi uniki dilihat menjadi sumber asali keunggulan bersaingi. 

Keahliani uniki merupakani kemampuan perusahaani buat berakibat parai karyawannyai sebagaii bagiani krusial 

pada mencapaii keunggulani bersaingi.  
Kemampuani perusahaani dalami menyebarkan keahliani parai karyawannyai menggunakan baiki akani 

menjadikani perusahaani tadi ungguli dani  penerapani seni manajemen yangi berbasisi sumberi dayai insan akan 

suliti buati diirui olehi parai pesaingnyai. Sedangi asseti ataui asal dayai unik artinya sumberi dayai nyatai yangi 

dibutuhkan perusahaani gunai menjalankani taktiki bersaingnyai. ke 2 asal dayai inii harusi diarahkani gunai 
mendukungi penciptaani kinerjai perusahaani yangi berbiayai rendahi serta memilkii perbedaani dengani 

perusahaani laini. 

 

METODOLOGI PENELITIAN 

Penelitiani inii memakai metodei kuantitatifi. Tekniki pengumpulani datai dilakukan dengani 

memberikan survey pada para konsumen Burger.Mac. dengani jumlahi respondeni sebesar 49 orangi. Tekniki 

analisisi datai yg digunakani merupakan analisisi deskriptifi serta analisisi regresii lineari sederhanai. 

 

HASIL DAN PEMBAHASAN 

 

Table 1. Ciri-ciri responden sesuai iusia 
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Tabel 1 mendeskripsikan bahwa berasal 49 responden ada 30 orang berusia 19-21 tahun (61,22%), 15 

0rang berusia 22-24 tahun (30,61%), 3 orang berusia 25-27 tahun (6,13%), serta 2 orang berusia >27  tahun 

(2,04%). dapat dilihat bahwa pembeli Burger.Mac didominasi usia 19-21 tahun. 

 

Tabel 2. ikarakteristik Responden sesuai iJenisi Kelamini 

 
 

 

 

 
 

 

 
Tabel 2 menggambarkan bahwa asal 49 responden terdapat 21 orang respondent berjenis kelamin  

(42,86%) serta 28 orang respondent berjenis kelamin wanita (57,14%). dapat dicermati bahwa pembeli 

Burger.Mac didominasi oleh perempuan. 

 

Tabel 3 ciri-ciri Responden sesuai dengan Pekerjaan 

 

 
I 

 

 
 

 

 

 
 

 

Tabel 3 mendeskripsikan bahwa berasal 49 responden terdapat 35 iorang iresponden iberprofesi isebagai 
ipelajar/mahasiswa (71,43%i), 7 orang responden berprofesi sebagai PNS (14,29%), 4 orang lagi berprofesi 

menjadi wiraswasta  (8,16%) serta tiga orang berprofesi menjadi lainnya (6,12%). dapat dipandang bahwa 

pembeli Burger.Mac didominasi berprofesi menjadi pelajar atau mahasiswa. 

 

Uji Validitas 

Uji validitas dilakukan idengan itingkat ikepercayaan i5% i(α = 0,05), isehingga idiperoleh iangka 
ikorelasi itabel i(r tabel) isebesar i0,456. 

 

Tabel 4. iUji ivaliditas variable x 
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Berdasarkan yang akan terjadi pengujian di tabel 4 isetiap ipernyataan membentuk ikuisioner hubungan 
ir ihitung iyang ilebih ibesar  ir tabel. idengan ikata ilain instrumeni penelitiani yangi berjumlahi 7 ipernyataan 
iuntuk penemuan Produk (Xi) dievaluasi isemua ibutir ipernyataan artinya ivalid. 

 

Tabel 5 Uji Validitas variable Y 

 
 

Berdasarkan akibat pengujian di table lima isetiap ipernyataan imenghasilkan kuisioner ikorelasi ir ihitung 

yg ilebih akbar ri itabel. idengan istilah laini instrumeni penelitiani yangi berjumlahi 7 pernyataani buat 
Keunggulan Bersaing (iY) idinilai isemua buah ipernyataan merupakan ivalid.  

 

Uji Reliabilitas
i
  

Uji reliabilitasi iini memakai imetode iCronbach iAlpha. yang akan terjadi iuji ireliabilitas berasal 
ipenelitiani iinii, iyaitui : 

 

Table 6. iUji iireliabilitas variable ixi 

 
iTabel i7. iUji ireliabilitas variable Y 

 
 

Uji 
i
Normalitas  

Uji inormalitas idilakukan buat imengetahui iapakah datai yg idiperoleh iberdistribusi inormal iatau itidak 

inormal. buat ilebih memastikan data tadi berdistribusi normal atau tidaknya, perlu dilakukan uji One-Sample 
Kolmogrov-Smirnov Test. 
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Tabel i8. iUji normalitas  

 
 

Berdasarkan tabel di atas, idiketahui bahwa nilai signifikan sebesar i0,304 > 0.05, sebagai akibatnya 

dapat disimpulkan bahwa data yang diuji berdistribusi normal. 

 

Uji Parsial (Uji  t
i
) 

Berikut ini merupakan tabel dari uji t : 

Table i9 Uji t 

 
Dari ihasil perhitungan data di tabel diatas, penemuan Produk berpengaruh signifikan karena Thitung 

7,063 > Ttabel dua,011. dan  signifikan yang dihasilkan 0,00 < 0,05. Hal ini berarti variabel penemuan iProduk 

memiliki pengaruh yang signifikan terhadap keunggulan Bersaing. 

 

Analisis Regresi Linear Sederhana
i
 

 

Table  10. analisis regresi linear Sederhana 

 

 
Sesuai tabel 10, ipersamaan iregresi dapat diperoleh dari Unstandardrizerd Coefficients, dimana 

koefisien konstanta terbesar lima,135 idengan istandar error 3,575 kemudian variabel penemuan Produk 

mempunyai koefisien sebesar 0,816 menggunakan baku error 0,116 sehingga model regresi yang terbentuk 

menjadi berikut: 
Y= ɑ + bX + e 
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Y= 9,049 + 0,769 + e 

keterangan: 

ɑ  : Konstanta 
bX  : Koefisien regresi variabel X (inovasi Produk) 

e  : error  

 
Asal persamaan regresi diatas dapat pada uraikan menjadi berikut: 

• Nilai konstanta yang diperoleh sebesar lima,135. iHal ini berarti Bila semua variabel bebas memiliki nol 

(0) maka nilai variabel terikat (Keunggulan Bersaing) sebesar 5,135. 

• penemuan Produk (X) terhadap Keunggulan Bersaing (Y). Nilai variabel penemuan Produk 0,816. Hal ini 
berarti setiap kenaikan penemuan Produk satu satuan maka variabel Keunggulan Bersaing (Y) akan naik 

sebanyak 0,819 dengan perkiraan bahwa variabel bebas yg lain dari model regresi ialah permanen. 

 
i
Uji 

i
Koefisien determinasi R

2 

Table 11 hasil uji koefisien determinasi R2 

 

 

 

Nilai R Square yaitu sebanyak 0,515. yang akan terjadi ini memberikan bahwa 51,5 % variabel 

penemuan Produk(X) berpengaruh terhadap Keunggulan Bersaing (Y) pada usaha Burger.Mac. iSedangkan 
sisanya 48,5% idijelaskan oleh faktor lain yang tak dimasukkan pada penelitian ini. Akibat pengujian yg 

dilakukan sesuai kuesioner yg diisi sang para responden yang menyatakan penemuan Produk pada perjuangan 

Burger.Mac itercipta hasil tabel diperoleh nilai thitung pada tabel 4.11 buat ivariabel penemuan Produk 
sebanyak 7,063 menggunakan nilai signifikan sebesar 0,00 < i0,05 serta nilai koefisien penemuan Produk 

positif 0,816 yang menyatakan bahwa penemuan Produk berpengaruh positif dan signifikan terhadap 

Keunggulan Bersaing berarti dapat diterima. Penemuan produk merupakan imenciptakan iproduk baru yang 

bisa memenuhi kebutuhan serta harapan konsumen sehingga timbul minat beli terhadap produk tadi, yang 
diharapkan bisa direalisasikan melalui keputusan pembelian. penemuan poduk wajib  bisa membangun 

keunggulan kompetetif yang berkelanjutan dalam perubahan lingkungan yg cepat dan  menuju pasar global. 

Keberhasilan penemuan produk membutuhkan kesesuaian antara proses dan lingkungan yg mendukung. 
Disamping itu keberhasilan penemuan yang dilaksanakan haruslah bersifat terus menerus serta bukan 

terlaksana secara insidental. Inovasi iakan iberimbas pada keunggulan bersaing suatu perusahaan. Perusahaan 

yang melakukan inovasi secara rutin akan mampu menaikkan keunggulan bersaing menggunakan pesaing. 
Kemampuan pada membentuk penemuan produk ialah isumber idaya saing yg sangat penting serta strategis 

dalam menciptakan keunggulan bersaing. Jadi, ada korelasi positif yg signifikan antara penemuan produk 

menggunakan keunggulan bersaing.  

 

KESIMPULAN 

Berdasarkan analisis serta pembahasan tentang impak penemuan produk terhadap keunggulan bersaing 

dapat dikemukakan kesimpulang bahwa penemuan iproduk iberpengaruh positif terhadap keunggulan bersaing. 
adalah semakin banyak atau sering penemuan produk yang dilakukan sang pengusaha Burger.Mac, maka 

keunggulan bersaing yg dimiliki akan semakin besar . iDisaat isebuah perusahaan sering melakukan inovasi 

produk, ketertarikan konsumen akan semakin tinggi. Kejenuhan mereka terhadap produk yg itu – itu saja serta 

hamper seragam dijual dibeberapa tempat lainnya hilang. Semakin banyaknya konsumen, maka menandakan 
bahwa perusahaan itu lebih baik dan  diminati daripada perusahaan lain, menggunakan istilah lain keunggulan 

bersaing perusahaan itu lebih akbar daripada pesaing. 
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